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Le Gikaw pesitif dw weis d'asil wmaggue une Gantte - saizontyés satisfaisavite
Les indicateurs de fréquentation du mois d’aolt sont trés satisfaisants:

A 85% des acteurs du tourisme sont satisfaits de la fréquentation du mois d’aoit ; bilan partagé par toutes les fi-
lieres.

A Une majorité de professionnels met en avant un bilan en progression par rapport & 2021; bilan & nuancer selon
les filieres.

A Les chiffres de fréquentation montrent une hausse de la présence des touristes francais évaluée a +4% /2021 et

+6.6%,/2019.

A le premier bilan de la haute-saison fait état:
. d’une fréquentation en hausse gréice au retour des touristes étrangers

. d’un chiffre d”affaires qui serait globalement supérieur & celui de 2021 mais avec de grosses disparités

selon les filiéres.

MWMM&%WM 4 Un mois d’ao0t marqué par :

- la hausse des prix et des incendies mais I'activité touris-
tique s’est maintenue & un bon niveau durant toute la pé-

85% 15% .
riode
Tendance /2021 - un niveau de fréquentation trés haut sur la 1ére quinzaine
l d’aolt dépassant les niveaux de 2021 et de 2019: 89%
' des professionnels sont satisfaits
0 (V) (V) N . ~ . N e s
44% 36% 20% - a partir du week-end du 15 aoit, on revient & une activité
Satisfaction par filiére plus proche des années antérieures : taux de satisfaction des
B En hausse MEquivalent BEn baisse acteurs dU tourisme 77%
8,7%
Hetel ‘ Satisfaction dans les filiéres hébergement avec une
Comping hausse par rapport & 2021 dans les hétels et les campings.
Meublé de fourisme Pour les activités de loisirs et les sites de visite, malgré un
avis positif, le niveau de fréquentation est en recul par rap-
Chombre dhotes port & I'an passé (restrictions préfectorales de certaines acti-
R vités).
Activité die loisirs
S . , Les restaurateurs sont plutdt satisfaits mais ce bilan est &
nuancer quant & la comparaison & 2021 qui laisse des avis
Restaurant 38,3% 27,2% trés partagés sans tendance majoritaire.
Un taux de remplissage équivalent a celui de 2021 TAUX de remplissage moyen
¢ Tendance/2021
TAUX DE REMPLISSAGE MOYEN 84% 79,3% 83,9% 'I'

pour 49% des hébergeurs

* pour 39% des hébergeurs
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Evolution des nuitées touristiques

86% pour 46% /2021
l +4% / 2021 des professionnels sont o
1 +6.6% /201 9 satisfaits pour 32% /202]
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Le bilan sur la clientéle frangaise est favorable dans

toutes les filiéres:

loisirs et les sites de visites

/2021 /2019 i

* Haute-Garonne 7.2% 29 +2.4% - de: indices de;aﬁsfclc;ion éllevés da.ns les thébergie-
. : ments avec une hausse dans les campings et une sta-
i * Gironde 7% +9% -2% L - Ping

: ) :  bilité dans les autres filiéres

i * Paris 4.3% -4% +3% : . . L .
: . : - des taux de satisfaction plus modérés et une fré-
:  *Hauts de Seine 3.7% -8% +7% : tati bai | fivitas d tet d
: ! quentation en baisse pour les activités de sport et de
i * Rhéne 3.5% 8% +16% i P P

- des restaurateurs satisfaits avec des évolutions trés
disparates au sein de la filiére

Evolution des nuitées touristiques

6;‘ +30.4% / 2021 @ 79% des professionnels pour 58% /202]

+25.2% /2019 ont un avis positif

La présence de la clientéle étrangére, déja remarquée au début de la saison, est confirmée sur cette période: elle
est supérieure a 2021 ainsi qu’a 2019. Les hébergeurs sont satisfaits avec une hausse par rapport a I'an passé
dans les campings et les hétels. Méme constat dans les activités de loisirs et les restaurants.

Seuls les sites de visite mettent en avant un recul par rapport a 2021.

On notera:

/2021 /2019
. Présence de la clientéle Allemande +17% +47%
. Léger recul des Espagnols -3% +7%
. Hausse de la fréquentation des Néerlandais +28% +29%
. Grand retour des Britanniques +262% +21%
. Une clientéle Belge constante +7% +6%
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Des indicateurs positifs sur le littoral et sur 'intérieur

> Sur la zone littorale:

> Sur la zone intérieure:
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Tendance /2021

™ 22% 35% b 23% 1t % &4\ 56%

La tendance & la hausse est confirmée par les prestataires du littoral: 46% observent une fréquentation plus éle-
:vée que I'an passé alors qu’elle est stable pour ceux de la zone intérieure.

Un bilan influencé par:

*

L

et la zone:

la bonne saison enregistrée par la filiéere camping avec une hausse de la fréquentation alors que pour les
autres filieres hébergement, on note une stabilité. Cela varie selon la zone: les hétels de 'intérieur mettent en
avant une baisse par rapport & 2021; sur le littoral, c’est plutdt stable.

si la présence des touristes frangais est estimée équivalente & I'an passé, le retour des clientéles étrangéres
a été largement mis en avant notamment sur le littoral.

Toutes filiéres confondues, I’évolution du chiffre
d’affaires montre une tendance & la hausse. Il est
prudent d’analyser cet indicateur selon les filieres 3,4%

Hétel 49,3% B 13,4% 12,3% 21,7%

4,0%

le bilan des filieres hébergement montre un crens [T - |~

niveau d’activité supérieur a 2021 surtout
pour les structures situées sur le littoral Meublé de tourisme 58,0% 8,49 2%

les sites de visites, les activités de sport et
de loisirs affichent une baisse importante Chambre dhstes 263% 1.7 (NSl

de I'activité sur I'ensemble du département

Activités de loisirs [NREZ 10,4% 23,0% 46,0%
le bilan des restaurants est & nuancer: la
tendance est a la hausse sur la zone inté- Site de viste (SR 21,25 o18% 750

rieure alors qu’elle est en baisse sur le litto-

ral. A noter: il faut regarder la marge im- Restaurant BT ——" 2 B

|

pactée par le prix des denrées qui aug-

W Supérieur de +5% W Supérieur de 0 A 5% Equivalent Inférieur jusqu'a -5% Inférieur de -5%

mente.

La hausse des prix (inflation) impacte de facon variable les différents domaines d’activité. Si 50% des hébergeurs
(toutes filieres confondues) ne constatent pas d’'impact sur leur activité, 59% des sites d’activités et de loisirs ob-
servent un impact négatif.

Landes Attractivité

4/6



Banemdtue & acdfinité

Tendarmces pousy U anhidpe-saison—psacs sbaoncds

Taux de remplissage moyen et comparaison /2021

Taux moyen 39%

45,5%
39,2% 38,0%

Hétel Camping  Meublé de  Chambre
tourisme d'hétes

Hatel 52,6% 25,8%
Camping 48,0% 15,1

18,6%

7,4%
6,6%

BEn hausse M Stable MEn baisse

Taux moyen 25%

24,4%

Hétel Camping  Meublé de  Chambre
tourisme d'hétes

63,9%
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Camping EREL 20,7%

4,3%
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Meublé de tourisme 40,5%

Chambre d'hétes 52,3%

W En hausse ® Stable ®En baisse
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> 59% des professionnels du tourisme landais sont sa-
tisfaits.

Avec un taux moyen de remplissage de 39%, la ten-
dance est équivalente a 2021.

Les filiéres camping et hétel sont les plus optimistes.

> 61% des hébergeurs ne sont pas satisfaits des réserva-
tions.

C’est dans les hotels et les chambres d’hdtes que les pers-
pectives sont les moins favorables.

Inflation, hausse des factures d’énergie, baisse du pouvoir
d’achat semblent ralentir les séjours en arriére-saison.
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SATISFACTION

FREQUENTATION/2021:

i 4

TAUX DE REMPLISSAGE MOYEN 74% . 85,6%
69,6% 70,3%

BILAN DE LA HAUTE-SAISON

PREVISIONS pour les prochains mois
> Septembre:

> Octobre:

METHODOLOGIE : les résultats présentés sont issus d’'une enquéte menée par Landes Attractivité du 29 au 31 aolt 2022 et des résultats de fréquentation issus des données flux vision
tourisme.

Pour I'enquéte menée par Landes Attractivité, les professionnels du tourisme ont été interrogés & partir d’'un questionnaire commun visant & faire un bilan de la fréquentation touristique
sur le mois d’aoit et & évaluer les tendances pour les prochains mois de la saison touristique.

410 professionnels landais ont répondu & I'enquéte.

Note méthodologique : les pourcentages indiqués concernent I'avis des professionnels interrogés et non pas leur niveau d’activité. Ces résultats ne peuvent se substituer aux analyses
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quantitatives et qualitatives.
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